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TOURISMUSMANAGEMENT KREIS SEGEBERG 

- Seit 01. Juli 2020 ist Mareike Werz Tourismusmanagerin bei der WKS

- Zuvor sieben Jahre bei der Tourist-Information der Stadt Bad Segeberg

- Kauffrau für Tourismus und Freizeit

- Weiterbildung zur Tourismusfachwirtin 
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DIE ZIELSETZUNG

- touristische Entwicklung im Kreis Segeberg stärken

- vorhandene touristische Angebote des Kreises bekanntmachen (Print + Online)

- neue touristische Angebote entwickeln

- Marketing-Aktivitäten verstärken  im Zuge Binnenland-Kampagne

- Landestourismusstrategie im Kreis Segeberg umsetzen

- Kooperationen und Netzwerkbildung verstärken (Leistungsträger, Kommunen)

TOURISMUSMANAGEMENT KREIS SEGEBERG
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AKTUELLE THEMEN

- Bestandsaufnahme der touristischen Angebote im Kreis Segeberg 
(bspw. Manufakturen, Museen, Radrouten, Freizeitangebote)

- Gespräche mit Inhabern von Camping- und Wohnmobilstellplätze 
(Bewerbung der Plätze zunächst online über die Homepage)

- Radwege via OutdoorActive digitalisieren und Highlights eintragen

- Zuarbeit zu den Kampagnen des SHBT 

TOURISMUSMANAGEMENT KREIS SEGEBERG
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AUFGABEN DES SHBT
(SCHLESWIG-HOLSTEIN BINNENLAND TOURISMUS E.V.)

- Interessensvertretung des Binnenlandes gegenüber Landesorganisationen 
(v. a. gegenüber der TASH)

- Ziel: Binnenland neben großen Akteuren (Nord- und Ostsee) eine Stimme geben

- Hauptthema war projektbedingt „Radfahren“

- durch neue Landestourismusstrategie entstand Erweiterung durch 
Natur- und Kulturerlebnisse

- Bildungszentrum für Natur, Umwelt und ländliche Räume und 
SHBT haben Förderprojekt „Kultur-und Naturerbe im SH Binnenland“ 
bis Ende 2018 entwickelt

TOURISMUSMANAGEMENT KREIS SEGEBERG
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Kultur- und Naturerbe im SH Binnenland –
Vernetzung und Angebotsentwicklung
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Kultur- und Naturerbe im SH Binnenland –
Vernetzung und Angebotsentwicklung

„Mit diesem Projekt soll das Natur- und Kulturerbe im Kulturerbe im Gebiet des Schleswig-Holstein 

Binnenland-Tourismus e. V. (SHBT) erlebbar gemacht werden. Die vielen bestehenden nachhaltigen 

Angebote sollen durch das Projekt gebündelt, zentrale Akteure und Organisationen aus diesem 

Bereich vernetzt und neue Produkte/Angebote gezielt entwickelt und vermarktet werden. Das 

Binnenland Schleswig-Holstein soll so als herausragende Land- und Naturerlebnisregion in 

Deutschland positioniert werden.“

Das Projekt Kultur- und Naturerbe im Schleswig-Holsteinischen Binnenland wird mit 50 % aus dem EFRE (Europäischer 

Fonds für regionale Entwicklung) bezuschusst. Das Gesamtvolumen des Projektes beträgt 396.000 Euro, ca. 73 % werden 

durch diese Förderung und weitere Zuschüsse vom Ministerium für Energiewende, Landwirtschaft, Umwelt, Natur und 

Digitalisierung (MELUND), dem Bildungszentrum für Natur, Umwelt und ländliche Räume (BNUR) und der Regionale 

Netzstellen Nachhaltigkeitsstrategien Nord (RENN.Nord) getragen. Trägerin des Projekts ist die Stadt Neumünster.
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Kultur- und Naturerbe im SH Binnenland –
Vernetzung und Angebotsentwicklung

Projektträgerin

Projektpartner

Fördermittelgeber

Projektpartner 

und Drittmittelgeber

50 % EFRE-Förderung aus 

dem Landesprogramm Wirtschaft

23% Zuschuss aus Drittmitteln

27% Eigenmittel
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Aufbau Partnernetzwerk

• Steuerungsgruppe, Impulsgruppe

• Landesweit offenes Netzwerktreffen

Produktentwicklung und -vermarktung

• Dachkampagne und jährlich wechselnde Kampagnen (Produktentwicklung/Workshops) 

• Vermarktung: beinhaltet Aufträge zu Foto- und Texterstellung, Kampagnen (z. B. TA.SH), 
Messen (Reisen HH, IGW, norddt. Tourismusmessen)

• Inszenierung der Natur- und Erlebnispunkte entlang des Ochsenweges 
(Angebotsentwicklung, Bündelung, Vermarktung)

Technische Vernetzung

• Schaffung einer zentralen Datenbank zur Vernetzung der Angebote

Die Projektbausteine 
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Einordnung in die Binnenlandtourismus Initiativen
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Gebietsgemeinschaft
Grünes Binnenland e. V.

Holstein Tourismus e. V.

Mittelholstein Tourismus e. V.

Ostseefjord Schlei GmbH 

Stadt Neumünster

Wirtschaftsentwicklungsgesellschaft
des Kreises Segeberg bmH

Herzogtum

Lauenburg/Stormarn

Holstein-

Tourismus

Mittelholstein

Neumünster

WKS Segeberg

Holsteinische

Schweiz

Schleswig-Holstein Binnenland Tourismus e. V. (SHBT)

Flussland-

schaft

Eider-

Treene-

Sorge -

Grünes 

Binnenland

Ostseefjord 

Schlei



7

Ein Netzwerk aufbauen
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Ein Netzwerk aufbauen

© Stefan Polte
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„binn‘ mittendrin“ – die Initiative
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Unsere Werte
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„binn‘ mittendrin“ – Umsetzungsbeispiel
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Unsere ersten „binn‘ mittendrin“-Jahreskampagnen
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Neue Webseite binnenland.sh

➢ Neue Webseite des SHBT e. V. für die Kampagne  -> www.binnenland.sh

http://www.binnenland.sh/
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Technische Vernetzung

idealerweise

TASH-

Datenbank Gutes vom Hof

Natur-Genussfestival

Aktionsmonat Naturerlebnis

Natur- und Landschaftsführer

…

Holstein Tourismus

Neumünster

Grünes Binnenland

Mittelholstein Tourismus

WKS Segeberg

TASH

…
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